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La publicité et les prix de
I'huile d'olive et de ses
substituts

P. G. PATSIS

Collége d'Agriculture d'Athénes
Département d’Economie Rurale - Athénes - Gréce

On sait que la demande d'un produit alimentaire
est déterminée par certains facteurs, doni les plus
importants sont notamment les prix a la
consommation, et la publicité et autres efforts de
promotion du produit ou de ses substituts.

L'objectif de cette communication est d'examiner
briévement ces facteurs pour le cas de ['huile
dolive, dont ' économie subit une forte concurrence
des autres huiles végétales qui sont de proches
substituts. Sur le plan national et international des
politiques alternatives dans le secteur des huiles et
des corps gras sont en train d'étre examinées. La
présente analyse est limitée par les données
statistiques disponibles et par le temps mais nous
voudrions souligner la nécessité de poursuivre
l'étude approfondie de ces sujets au moyen de
techniques économétriques. \

I- La consommation : une évolution
négative

Les statistiques montrent gu'au cours des
derniéres décennies la consommation moyenne
d'huile d'olive par habitant dans les principaux
pays méditerranéens producteurs et consom-
mateurs est en train de décliner en termes relatifs
(et absolus dans certains cas), au bénéfice des
autres huiles végétales qui accroissent leur part
dans la consommation totale de corps gras.

Le tableau 1 se référe aux huit pays les plus
importants sur le plan de la production et de la
consommation, qui représentent plusde 85 % de la
consommation totale dans le monde. Il fournit des
estimations (moyennes sur 4 & 5 ans) de la
consommation par habitant d'huile d'olive, ainsi
que les chiffres correspondants pour les autres
huiles végétales pendant la période 1950-1983.
Ces moyennes qui sont basées sur différentes
sources statistiques indépendantes, semblent étre
des évaluations satisfaisantes de la situation
réelle, puisqu'elles ne laissent pas de place aux
divergences inexpliquées des données annuelles,
comme c'est le cas habituellement lorsqu'on ne
connait pas les stocks. '

En Italie et en Espagne, qui représentent ensem-
ble presque 60 % de la consommation mondiale
d'huile d'olive, 1'utilisation d'autres huiles végé-
tales s'est accrue de fagon trés marquée au cours
de la période étudiée. Les consommateurs dans ces
pays satisfont actuellement la plus grande partie
de leurs besoins avec ces huiles végétales, dont la
consommation au début des années 1950 était
plusieurs fois inférieure a celle de I'huile d'olive.

Des changements et tendances similaires peuvent
s'observer dans les autres pays méditerranéens(la
Tunisie et le Portugal sont des cas extrémes). En

- Greéce la position de 1'huile d'olive est toujours

dominante parmi les huiles végétales bien qu'en
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termes relatifs elle ait perdu du terrain (86 % en
1950/53 contre 82 % en 1975/83).

Enfin, dans tous ces pays, les niveaux moyens de
consommation de toutes les huiles végétales (y
compris 'huile d'olive) ont augmenté consi-
dérablement au cours de la période étudiée, avec
I'Ttalie en premiére place (+195%), I'Espagne et le
Portugal en derniére place ayec +52% et +58%.

II - Les raisons de cette évolution :
Prix a la consommation
et efforts de promotion

Cette évolution négative est liée, selon divers
experts et les résultats d'études de marketing, aux
facteurs suivants :

a) des prix a la consommation relativement
défavorables & I'huile d'olive ;

b) les attitudes actuelles du consommateur, ses
golits et habitudes, qui proviennent d'une
connaissance limitée des propriétés et avantages
de 'huile d'olive, d'un changement de style de vie,
ainsi que de l'impact d'une vaste entreprise de
publicité et autres techniques de promotion
utilisées par les compétiteurs.

Les différentiels des prix a la consommation, dus
principalement aux coiits de production plus
élevés de la culture d'olives -cette derniere
nécessitant beaucoup de main-d'oeuvre- sont
habituellement mesurés en termes de ratios entre
les prix de 'huile d'olive et les prix correspondants
d'autres cultures végétales. Ces ratios, dont on
tient compte dans les programmes et les mesures
en matiére de politique agricole, dépendent
cependant du type d'huile d'olive et de son degré
(vierge, raffinée, pure) et du type d'huile végétale
(soja, tournesol, etec.), étant donné qu'il existe des
variations de prix considérables entre les
différentes qualités d’huile d'olive et entre les
diverses autres huiles végétales.

On obtiendrait probablement un index plus
représentatif des ratios de prix des huiles
végétales si l'on tenait compte de la moyenne
pondérée des prix au détail de toutes les qualités
comestibles d'huiles d'olive, et de la moyenne
pondéré des prix correspondants de tous les types
d'huiles végétales. A notre connaissance, ces index
de ratios de prix pondérés ne sont pas disponibles

et ne le seront pas avant un certain nombre
d'années.

Par ailleurs, on ne peut facilement mesurer le
niveau ou l'importance des activités de promotion
(qui peuvent modifier les attitudes des
consommateurs, ainsi que leurs connaissances et
habitudes), et qui incluent divers outils et
techniques de publicité et de promotion de vente.
Une évaluation homogéne et fiable du niveau
d'effort publicitaire par divers moyens de
communication peut étre tentée en comparant les
dépenses de promotion engagées.

Comme on le sait, le facteur prix, qui peut étre
exprimé en termes de prix relatifs de
consommation au détail, et le facteur promotion
exprimé par la dépense totale relative, constituent
des facteurs décisifs qui affectent la demande des

-consommateurs. Les données comparatives

disponibles pour les deux facteurs ci-dessus en ce
qui concerne l'huile d'olive et les autres huiles
végétales prises ensemble, qu'il a été possible
d'obtenir pour six pays, apparaissent dans le
tableau 2 avec les moyennes correspondantes de
la consommation par habitant.

Les données non publiées sur les dépenses totales
pour la publicité, incluses dans ce tableau, ne se
référent qu'a la promotion de marques et de
produits génériques, faite au travers des mass
média (télévision, radio, presse nationale et
revues). Ces données ont été enregistrées par des
agences spécialisées de recherche en marketing.
On n'a pas trouvé de données comparatives sur les
dépenses pour d'autres pays tels que la France, le
Royaume-Uni et 1'Arabie Saoudite, ou des
programmes de mesures promotionnelles ont été
parrainées par la CEE et I'lOOC au cours des
derniéres années ; de méme pour ce qui concerne
les dépenses du secteur privé.

Sur la base des données du tableau 2, les
remarques suivantes peuvent étre faites :

a) l'effort publicitaire conventionnel est
négligeable sur les marchés importants et
dynamiques d'Allemagne Fédérale, des Etats-
Unis et du Canada, o la consommation d'huile
d'olive est trés faible, alors que les chiffres
correspondants sont trés élevés pour les autres
huiles végétales produites a l'intérieur ;

b)dans trois pays traditionnellement fortement
consommateurs d'huile d'olive -1Ttalie, I'Espagne
et la Gréce- l'effort de publicité est important,
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dépassant parfois la dépense totale corres-
pondante pour toutes les autres huiles végétales ;

¢) les prix de consommation au détail pour
certaines qualités d'huile d'olive et huiles
végétales concurrentes, reportées dans le tableau,
indiquent que les ratios de prix de l'huile d'olive et
des autres huiles végétales vont en gros de 1,5 4 4.

Ces écarts importants peuvent étre comparés avec
les ratios publiés réguliérement par la CEE
(rapports annuels sur La Situation Agricole dans
la CEE, par la CCE) au prix de gros de l'huile
d'olive raffinée (Bari) et de 1'huile de graines

(Milan). Ces chiffres ne tiennent toutefois pas -

compte des subventions & la consommation. Les
ratios de prix depuis 1971 figurent au tableau 1,
avec d'autres ratios similaires qui se référent aux
prix de détail de I'huile d'olive (0-1°) et aux prix
correspondants de I'huile de mais raffinée au cours
de la méme période en Gréce. L'index grec qui
utilise 'comme dénominateur 1'huile de mais,
relativement onéreuse, varie légérement entre
1,02 (1978/80) et 1,41 (1973) alors que l'index (de
gros) italien varie entre 1,95 (1971) et 3,66 (1982).

Afin de compiler des index alternatifs de ratios de
prix, basés sur des prix cités pondérés par les
quantités correspondantes auxquelles elles se
référent, et couvrant une longue période ainsi que
des pays sélectifs importateurs et exportateurs,
I'approche suivante fut utilisée : les données
statistiques disponibles des Annuaires
Commerciaux de la FAO sur les quantités et
valeurs du commerce dans chaque pays furent
utilisées pour calculer les prix FOB et CAF pour
1'huile d'olive et les autres huiles végétales les
plus importantes pour le pays envisagé (huile de
soja dans la plupart des cas). A partir de§ prix
pondérés CAF et FOB, des ratios de prix
internationaux huile d'olive/autres huiles
végétales furent calculés pour un certain nombre
de pays (tableaux 1, 2 et 3).

II1 - Conclusion

Les remarques suivantes pourraient étre notées
“en conclusion :

-les différentiels de prix de l'huile d'olive par
rapport a d'autres huiles végétales, moins chéres,
sont restés trés élevés depuis 1970 et aucune
perspective de réduction n'est en vue. D'un autre
c6té, il semble, qu'au moins pour les pays étudiés,
les programmes et mesures de promotion sont
négligeables ;

-de nouvelles mesures de promotion de toutés
sortes, y compris la publicité de marque, doivent
étre organisées et basées sur des études de
marketing pour tous les pays concernés. Etant
donné que 1'huile d'olive ne peut concurrencer.les
autres huiles végétales sur la base du prix, afin de
persuader de nouveaux consommateurs d'inclure
TI'huile d'olive parmi les huiles et matiéres grasses
qu'ils utilisent, et les anciens consommateurs de

" maintenir et accroitre la part de 'huile d'olive, ils

devraient étre bien informés et convaincus de ses
propriétés, de ses usages et avantages par rapport
a d'autres huiles ;

- selon les résultats des études de marché
disponibles (il n'a pas été possible d'obtenir celles
qui furent effectuéees pour le compte de la CEE),
la tendance a l'affaiblissement-de la part du
marché pour l'huile d'clive peut étre inversée et il
y a de bonnes perspectives pour étendre sa
consommation a de nouveaux marchés o 1'on
trouve des revenus élevés, et une préoccupation
accrue des consommateurs pour les régimes
«d'aliments spéciaux» ;

- la réponse aux problémes des différentiels de prix
défavorables se situe dans le développement de
produits et de marchés différenciés. A cette fin,
cependant, des efforts et des mesures
supplémentaires, y compris ceux qui visent a
1'amélioration des normes d'identité, sont
nécessaires pour aider les consommateurs a
reconnaitre les éléments de supériorité de I'huile
d'olive, les différences entre les qualités d'huile
d'olive et pour les protéger de la confusion et des
frelatages. L'utilisation légale de la désignation
«huile d'olive pure» pour différents grades ou
types d'huile d'olive est un exemple pertinent de la
maniére dont le consommateur est induit en
erreur.
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